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O QUE TEMOS FEITO

*» Autoridades treinadas entre
Janeiro e Novembro de 2025
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J 12 Treinamentos em 7 estados
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@ Treinamentos 2025

04 de fevereiro | Treinamento BPG 24 de fevereiro | Treinamento BPG
Campo Grande/MS | 42 Participantes Bauru/SP | 37 Participantes

Qava:apas

26 de marco | Treinamento BPG 02 de abril | Treinamento BPG
Guarulhos /SP| 10 participantes Porto de Itaguai/RJ | 28 Participantes

21 de maio | Treinamento BPG 21 de maio | 1° Simpésio Internacional
Rio Branco/AC | 47 participantes Curitiba/PR | 1.200 participantes




Seminario Internacional | Joinville

Nos dias 20 e 21 de agosto de 2025, o Grupo de Protecao a Marca
- BPG realizou o Seminario Internacional - Unindo Esforcos no
Combate ao Mercado llegal para além das fronteiras e jurisdicoes.

O evento foi sediado em Joinville, Santa Catarina, reunindo 87
participantes, entre representantes das marcas associadas e
autoridades publicas do Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai.
Estiveram presentes 6rgaos como a Receita Federal, Ministério
Publico, Policia Civil, Policia Rodoviaria Federal, Policia Federal,
Policia Cientifica, PROCON, INPI e Secretarias de Estado.
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11 de novembro | Treinamento BPG 17 de novembro | Treinamento BPG
Florianopolis /SC | 64 participantes Jacarei/SP | 55 participantes

[@ Alerta BPG

Black Friday e produtos falsos nas compras online

Na ultima Black Friday, mais de 30 milh6es de produtos foram vendidos online
em apenas dois dias no Brasil. Um exemplo preocupante sao os produtos de
beleza, fragrancias e itens de cuidados pessoais falsificados, que muitas vezes
contém ingredientes nao testados e inseguros, também trazemos atencao ao
crescimento exponencial dos influenciadores de ‘dupes’, indicando duplicatas
como alternativas de compra, sem considerar sua procedéncia.

Considerando que grande parte dos produtos falsificados vendidos no pais
provém de vendas online. O BPG alerta sobre a importancia em observar que
muitas dessas falsificacoes ndo apenas decepcionam - também podem colocar
a saude dos consumidores em risco.



